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	REPUBLIKA HRVATSKA

ZAGREBAČKA ŽUPANIJA

GRAD VELIKA GORICA

GRADONAČELNIK


KLASA: 363-02/2013-07/19
Urbroj:  238-33-13-2013-1








Velika Gorica,  6. prosinca 2013.

Na temelju članka 10. stavka 1., članka 15. stavka 2., članka 16. stavka 3. i članka 21. Odluke o komunalnom redu (Službeni glasnik Grada Velike Gorice, broj 16/09., 2/10., 3/11. i 2/13.) i članka 20. Poslovnika o radu Gradonačelnika Grada Velike Gorice (Službeni glasnik Grada Velike Gorice, broj 14/09.), Gradonačelnik Grada Velike Gorice dana 6. prosinca 2013. godine, donosi

PRAVILNIK

o postavljanju antena, uređaja i reklamnih predmeta 

na području Grada Velike Gorice

Članak 1.


Ovim se Pravilnikom određuju zone na području Grada Velike Gorice (u daljnjem tekstu Grad), u kojima se mogu postavljati antene, uređaji i reklamni predmeti, te način njihovog postavljanja po zonama.

Članak 2.


Područje Grada dijeli se na četiri (4) zone u kojima se određuje način postavljanja antena, uređaja i reklamnih predmeta.


Granice zona su označene na grafičkom prikazu koji je sastavni dio ovog Pravilnika.

Članak 3.


Zona A je područje užeg centra naselja Velike Gorice i sve druge kulturno-povijesne cjeline i pojedinačna kulturna dobra na cijelom području Grada koja su na temelju rješenja Ministarstva kulture Prostornim planom uređenja Grada Velike Gorice (Službeni glasnik Grada Velike Gorice, broj 10/06. i 6/08.) određena kao zona I stupnja zaštite.


Zona B je šire područje centra naselja Velike Gorice izvan područja zone A i sve druge kulturno-povijesne cjeline i pojedinačna kulturna dobra na cijelom području Grada koja su na temelju rješenja Ministarstva kulture Prostornim planom uređenja Grada Velike Gorice (Službeni glasnik Grada Velike Gorice, broj 10/06. i 6/08.) određena kao zona II stupnja zaštite i zaštite ekspozicije naselja.

Zona C je područje naselja Velike Gorice izvan područja zone B omeđeno sa sjevera južnom stranom zaštitnog pojasa javne ceste - Avenije pape Ivana Pavla II, sa istoka omeđeno zapadnom stranom zaštitnog pojasa javne ceste - obilaznice prema Domovinskom mostu i Ulicom 153. brigade Hrvatske vojske do Ulice Franje Kirinčića Boška, s juga omeđeno sjevernom stranom Ulice Franje Kirinčića Boška, Ulicom Andrije Kačića Miošića i njenim produžetkom do prometnice Gradići – Velika Gorica, sa zapada omeđeno istočnom stranom prometnice Gradići - Velika Gorica od Ulice Andrije Kačića Miošića do Zagrebačke ulice i nastavno istočnom stranom Ulice Rudolfa Fizira sve do spoja sa Avenije pape Ivana Pavla II.


Zona D obuhvaća preostali dio područja naselja Velike Gorice i preostale dijelove svih naselja na području Grada.
Članak 4.


ZAŠTITNE NAPRAVE u smislu ovog pravilnika su tende, roloi, zaštitne rešetke, kamere, alarmi uređaji koji se postavljaju na pročelja zgrada.


Tende se postavljaju na pročelja građevina, iznad izloga i ulaza u poslovne prostorije te moraju biti sklopive. 


Na pročelja građevina mogu se postavljati ravne tende s rolo mehanizmom približne dužine otvora izloga, a iznimno i košaraste tende ako je oblik nadvoja izloga polukružan.


Tende se postavljaju u zoni prizemlja, ispod prvog razdjelnog vijenca, na način da ne ometaju pješački i kolni promet.


Donji rub otvorene tende mora biti minimalno 2,20 m od tla.


Na jednoj građevini tende se postavljaju u istoj liniji pročelja, iste dužine kada su otvorene.


Zaštitne naprave iz st. 1. ovoga članka postavljaju se po pravilima struke i sukladno propisima o tehničkim zahtjevima za proizvode i ocjenjivanju sukladnosti.


Vlasnik građevine, odnosno korisnik poslovnog prostora odgovoran je za svaku moguću nastalu štetu u svezi sa postavljenim zaštitnim napravama iz st. 1. ovoga članka.

Članak 5.


ANTENE su uređaji koji se koriste za potrebe prijama zemaljskih i satelitskih televizijskih programa, mobilne telefonije i slično, a postavljaju se u zoni krova iznad krovnog vijenca.


Za potrebe jedne građevine u pravilu se postavlja jedan zajednički uređaj.


U zoni A i B, te na pojedinačno zaštićenim građevinama antene se u pravilu postavljaju s dvorišne strane tako da nisu vidljive s javne površine, odnosno sa svih onih površina koje se koriste kao javne.

Članak 6.


Uređajem za klimatizaciju smatra se vanjski dio uređaja za klimatizaciju pojedinih stambenih i poslovnih prostorija.


Uređaj za klimatizaciju postavlja se:

            - na fasadu na način da nije vidljiv sa javne površine,


- na pod uličnog balkona i na zidove unutar lođa balkona,



- u izlog i prozor uz uvjet da je prednja (vanjska) strana klima uređaja u ravnini s vanjskom površinom izloga ili prozora i na visini od tla min. 2,50 m.


Odvodnju kondenzata klima uređaja izraditi na način da ne curi po objektu i površini oko objekta.

Članak 7.


Solarni uređaji su tehničke naprave koje služe za pretvorbu sunčeve energije u druge oblike energije. Postavljaju se na krovove građevina i moraju biti stručno izvedeni.


Solarni uređaji mogu se postavljati na staklena pročelja građevina na način da se uklope u ista. 

Članak 8.


Samoreklamiranje u smislu ovog Pravilnika je postavljanje reklamnog natpisa kojim vlasnik ili korisnik poslovnog prostora dodatno ističe tvrtku i druge podatke vezane za obavljanje djelatnosti.


Komercijalno reklamiranje u smislu ovog Pravilnika je reklamiranje proizvoda, usluge ili djelatnosti koje za pojedine naručitelje obavljaju osobe registrirane za djelatnost reklamiranja.

Članak 9.

Tvrtka ili naziv koji pravna ili fizička osoba ističe na poslovnim prostorijama u kojima posluje ispisuje se na ploči koja se postavlja na vanjskim dijelovima građevine u kojoj se poslovne prostorije nalaze ili na naljepnici koja se postavlja na vrata ili izlog poslovne prostorije, a postavlja se u svim zonama.

Ploča iz stavka 1. ovoga članka može biti izrađena od metala, plastike, stakla i slično dimenzija preporučljivo 0,24x0,60 m, a ukoliko se u građevini nalaze poslovne prostorije više različitih korisnika pojedine ploče s tvrtkom ili nazivom pravne ili fizičke osobe mogu se postaviti na zajedničku podlogu izrađenu od kvalitetnog materijala (staklo ili imitacija stakla, drvo, željezo, bronca i slično). 

Članak 10.


Izložbeno reklamni ormarićI su ostakljene konstrukcije na zidu građevine, koje služe izlaganju robe, a postavljaju se u prizemlju građevine. 


Predmeti, cijene, cjenici i slično moraju biti izloženi estetski, a osvjetljenje mora biti izvedeno u skladu sa suvremenom svjetlosnom tehnikom na način da izravno ne obasjava javno prometnu površinu.

Mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.
Članak 11.


REKLAMNE ZASTAVE su reklamni predmeti na kojima su istaknuti natpisi ili reklamne poruke za samoreklamiranje.


Reklamne zastave ističu se na za to postavljene jarbole i slične uređaje na građevinama, parcelama građevina ili javnoj površini, ovisno o prostornim mogućnostima.

Reklamna zastava oglasne površine do 10,00 m² može se postaviti i plošno na neaktivni dio pročelja građevine u kojoj se nalazi poslovni prostor,  pod uvjetom da se u visini prizemlja građevine osigura slobodan prostor za prolaz vozila i pješaka.
Mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.
Članak 12.


TransparentI su predmeti za oglašavanje kulturnih, gospodarskih, sportskih i sličnih manifestacija. 

Postavljaju se razapinjanjem iznad ceste ili javne površine na način da se ne ometa kolni i pješački promet.


Transparenti mogu biti izrađeni od tkanine, plastificiranog ili sličnog materijala.


Transparenti se postavljaju do završetka trajanja manifestacije.


Transparenti se mogu postaviti paralelno ili okomito na cestu ili javnu površinu.


Najmanja dozvoljena visina za postavljanje transparenata iznad ceste iznosi 5,00 m, a iznad pješačke površine 2,50 m.

Mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.

Članak 13.


Reklamni natpisI su oznake ili predmeti s imenom, (ili bez imena kada se radi o tradicionalnom cimeru), fizičke ili pravne osobe, obrta, poslovnog prostora i djelatnosti pravnih subjekata, a postavljaju se na vanjskim dijelovima građevine i krovnim površinama u svrhu samoreklamiranja, oglašavanja i pružanja informacija o pravnim subjektima koji posluju u tim građevinama.


Reklamni natpisi mogu se postavljati sa ili bez podkonstrukcije u ravnini pročelja građevine, ugrađeni u portal izloga i konzolno na pročelje građevine. 


Na jednoj građevini može se za jedan poslovni prostor postaviti jedan plošni (oglasne površine do 10,00 m2) i jedan konzolni reklamni natpis, u pravilu na istoj liniji pročelja.


Konzolni reklamni natpis može biti istaknut najviše 1,10 m od pročelja građevine i min. 2,50 m od tla.


Reklamni natpisi mogu biti osvijetljeni.


Materijali za izradu reklamnih natpisa moraju biti kvalitetni i trajni, otporni na nepovoljne vremenske uvjete.

Mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.
Članak 14.


Putokazni reklamni panoI su samostojeći tipizirani reklamni predmeti,  izrađeni od metalnih profila sa odgovarajućom dimenzijom ploče koja služi za postavljanje samoljepivih izmjenjivih naljepnica, a koriste se isključivo za samoreklamiranje, odnosno za usmjeravanje prema poslovnom prostoru koji se oglašava. 


Putokazne reklamne panoe postavlja Grad na javnim površinama i na stupovima javne rasvjete u vlasništvu Grada.

Na svakoj ploči dozvoljeno je označiti samo naziv poslovnog prostora, te smjer kretanja koji se naznačuje tipskom strelicom.

Članak 15.


Način postavljanja putokaznih reklamnih panoa:
Na javnim površinama postavljaju se:


- na tipizirani nosač sa više segmenata (naljepnica), veličina svakog segmenta 1,22x0,59 m, u pravilu okomito na os prometnice, mogu biti jednostrani ili dvostrani.

Na stupovima javne rasvjete postavljaju se:

- na tipizirani nosač dimenzije ploče (naljepnice) 0,90x0,60 m u pravilu okomito na os prometnice,

- na jedan stup javne rasvjete ovisno o mogućnostima mogu se postavljati jedan ili dva putokazna reklamna panoa sa svake strane stupa javne rasvjete, mogu biti jednostrani ili dvostrani,

- donji rub putokaznog reklamnog panoa mora biti na visini od min. 3,00 m od tla,

- na stupu javne rasvjete na kojem je postavljen prometni znak ili semaforski uređaj  nije dozvoljeno postavljanje putokaznog reklamnog panoa.

Mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.


Članak 16.

SPANMASTERI su reklamni predmeti koji se postavljaju na stupove javne rasvjete, dimenzije 1,00x1,50 m za komercijalno oglašavanje.

Spanmaster mora sadržavati rasvjetno tijelo za osvjetljavanje oglasnog prostora sa potrebnim atestima za ugradnju.

Donji rub oglasnog dijela mora biti minimalno 4,00 m od nivoa tla.

Spanmasteri moraju imati certificirani projekt konstrukcije okvira s nalazom zadovoljavajućeg utjecaja na stup javne rasvjete pri opterećenju vjetrom referentne brzine 30 m/s.

Mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.
Članak 17.


OsvijetljenE reklamnE vitrinE (u daljnjem tekstu: city light) su reklamni predmeti s integriranim osvjetljenjem.


Plakati i drugi oblici reklama ulažu se unutar ostakljenih stranica. 

Koriste se za samoreklamiranje, komercijalno reklamiranje i za potrebe Grada.


City light mora biti izrađen od inox-a ili sličnog trajnog materijala, a može biti zidni, samostojeći jednostrani ili dvostrani.


City light se postavlja na javnim površinama i zemljištu u vlasništvu, na građevinama i na komunalnim objektima i uređajima u općoj uporabi (u sklopu nadstrešnica javnog gradskog prijevoza, telefonskih govornica, kioska, javnih satova i slično).


Najveća dozvoljena površina jedne strane city light-a iznosi 2,00 m2, dimenzije plakata 1,20x1,70 m, s dozvoljenim odstupanjem od +/- 1,00%.

 
Za isticanje plana Grada ili drugog turističkog plana najveća dozvoljena površina jedne strane city light-a iznosi 5,00 m2. 

Članak 18.

Način postavljanja city light-a na građevinama:

- na slobodnom dijelu pročelja prizemlja građevina mogu se postavljati u zoni C i D,

- na kioscima, komunalnim objektima i uređajima u općoj uporabi na način da ne ugrožavaju sigurnost prometa vozila, te ne narušavaju izgled i funkciju objekta i lokacije mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.
Članak 19.

Način postavljanja samostojećih city light-a:

- mogu se postavljati na javne površine gdje to omogućava mikrolokacija u skladu s uvjetima o sigurnosti prometa,

- mogu se postavljati na zemljištu u vlasništvu za samoreklamiranje,

- mogu se postavljati na zemljištu u vlasništvu koje se u naravi koristi kao javno prometna površina,

- mogu se postavljati na razdjelnom pojasu između prometnih traka,

- na zelenoj površini s drvoredom mogu se postavljati uz uvjet da je maksimalna udaljenost od najbližeg stabla 6,00 m, 

- na udaljenosti od ruba kolnika od 0,50 do 1,50 m, 

- na udaljenosti od raskrižja 15,00 - 30,00 m, mjereno od početka radijusa za desno skretanje uz nerazvrstane i lokalne ceste, a 30,00 m uz županijske i državne ceste,


Kada se postavljaju okomito na os prometnice međusobni razmak city light-a mora biti  25,00 metara. 


Mogu se postavljati u zoni C i D, a iznimno za potrebe Grada i u zoni A i B.
Članak 20.


Reklamni stupOVI (totemi i slično) su samostojeći reklamni predmeti izrađeni od metalne konstrukcije i plexiglasa ili sličnog materijala.

 
Koriste se za samoreklamiranje i imaju u pravilu integriranu rasvjetu unutar stupa. 


Veličina može varirati ovisno o prostornim uvjetima lokacije na koju se postavljaju, dok ukupna maksimalna visina može iznositi 15,00 m od tla.


Reklamni stupovi moraju biti kvalitetne izrade te estetski prihvatljiv element u prostoru.
Članak 21.

Način postavljanja reklamnih stupova (totema):

- mogu se postavljati isključivo na parcelu objekta u kojem se nalazi poslovni prostor, 

- iznimno, mogu se postavljati na javnu površinu neposredno ispred objekta u kojem se nalazi poslovni prostor ako to dopuštaju prostorne mogućnosti lokacije i uvjeti o sigurnosti prometa,

- na udaljenosti od ruba nogostupa 0,50 m,

- na udaljenosti od ruba kolnika minimalno 1,00 m uz nerazvrstane i lokalne ceste, odnosno minimalno 1,50 m uz županijske i državne ceste,

- na udaljenosti od najbližeg stabla najmanje 6,00 m,

- temelj reklamnog stupa (totema) postavljenog na javno zelenoj površini mora imati nadsloj zemlje minimalno 0,20 m,

- temelj reklamnog stupa (totema) postavljenog na javno prometnoj površini i zemljištu u vlasništvu koje se u naravi koristi kao javno prometna površina, mora biti postavljen u ravnini s površinom na kojoj je postavljen,

- reklamni stup (totem) koji se postavlja za samoreklamiranje na zemljištu u vlasništvu može imati temelj - odnosno temeljnu konstrukciju izdignutu do gornjeg ruba ulične ograde građevinske čestice. 


Mogu se postavljati: 


- u zoni A i B do ukupne visine…. 6,00 m,


- u zoni C do ukupne  visine…… 10,00 m,


- u zoni D do ukupne visine……..15,00 m. 

Članak 22.


Reklamni uređajI su posebno projektirani ili tipski izrađeni predmeti čija je jedina svrha prenošenje i prijenos reklamnih poruka, a podrazumijeva sve kompleksnije vidove reklamiranja s obzirom na oblikovanje, neophodni priključak na električnu instalaciju ili poseban način ugradnje, održavanja i prenošenja reklamnih poruka, informativno- reklamni ekrani, trake s titlovanom porukom tzv. „krijesnice“, display, reklamni panoi s mehanizmom za mijenjanje reklamnih poruka u određenim intervalima, prisma vision,  i sl. 


Materijalom i dimenzijama moraju se uklopiti u postojeće okruženje.


Postavljaju se u pješačkim zonama i u skladu sa zakonskom regulativom o sigurnosti prometa.

Članak 23.

veliki reklamni panOI su reklamni predmeti oglasne površine veće od 12,00 m2.

Koriste se za komercijalno reklamiranje, samoreklamiranje, oglašavanje državnih, županijskih i gradskih manifestacija.


 Postavljaju se na javnim površinama, zemljištu u vlasništvu, a mogu biti kao ograda gradilišta ili zemljišta koje nije privedeno namjeni, na pročelju građevina, te kao zaštitno platno građevinskih skela.


Materijalom i dimenzijom moraju se uklopiti u postojeće okruženje, a mogu biti osvijetljeni.
Članak 24.


Vrste velikih reklamnih panoa:

· tip 1

- oglasna površina je postavljena na dva nosiva stupa bez kosnika, visine (stup +      ploha) od kote kolnika do 5,00 m, 


- dimenzije jedne strane oglasne površine (ploče) 5,00x2,50 m, s dozvoljenim odstupanjem od +/- 1,00%,


- dimenzije jedne strane oglasne površine (ploče) 4,00x3,00 m s dozvoljenim odstupanjem od +/- 1,00% iznimno na dijelu uz južnu stranu državne ceste D-30 na dionici Velika Mlaka - Velika Gorica,


- reklamni panoi moraju biti dvostrani. 
- tip 2


- oglasna površina je postavljena na poslovne građevine oglasne površine od 12,00 m2 do 16,00 m2.

- tip 3

- oglasna površina postavlja se na jedan nosivi stup visine nosivog stupa do 15,00 m   (mjereno od kote terena do donjeg ruba oglasne površine).


· tip 4

- reklamno (zaštitno) platno može biti izrađeno od tkanine, plastificiranog ili sličnog materijala, 


- pričvršćuje se na građevinu posebnim okvirom/nosačem, dok se na građevinsku skelu pričvršćuje kao i obično građevinsko zaštitno platno,


- oglasna površina treba biti veća od 30,00 m2.

Članak 25.


Način postavljanja velikih reklamnih panoa:

- tip 1: 


- postavljaju se u nizu uz nerazvrstane i lokalne ceste, okomito na os prometnice na međusobnom razmaku od 50,00 m,


- postavljaju se u nizu uz županijske i državne ceste, okomito na os prometnice na međusobnom razmaku od 80,00 m,

- temelj nosivih stupova mora imati nadsloj zemlje minimalno 0,20 m, a donji rub oglasnog dijela panoa mora biti minimalno 1,50 m od nivoa tla,



- uz prometnice na dionicama gdje to omogućavaju prostorni uvjeti reklamni panoi mogu se postavljati kao dvostruki niz, 


- uz pojedinu dionicu prometnice reklamni panoi moraju biti istih dimenzija i iste visine,


- mogu biti osvijetljeni.


Mogu se postavljati u zoni D, uz nerazvrstane, lokalne, županijske i državne ceste.

- tip 2: 


- postavljaju se na neaktivna pročelja ili neaktivne dijelove pročelja poslovnih građevina,


- postavljaju se izravno na pročelje ili na metalnu podkonstrukciju,


- mogu biti osvijetljeni.


Mogu se postavljati u zoni C i D.

- tip 3:


a) Mogu se postavljati u zoni D uz autoceste te uz županijsku cestu Ž 1029 na dionici Domovinski most – čvor Kosnica (A3) na sljedeći način:

· postavljaju se okomito na os prometnice na međusobnom razmaku od 100,00 m,


- temelj nosivih stupova mora imati nadsloj zemlje minimalno 0,20 m, 


- donji rub oglasnog dijela panoa mora biti minimalno 6,00 m od nivoa tla,


- mogu biti osvijetljeni .


b) Mogu se postavljati u zoni D uz državne ceste D30, D31 i D408 na sljedeći način:

· postavljaju se na način da se nakon niza od najmanje 4 (četiri) velika reklamna panoa tipa 1 može postaviti 1 (jedan) veliki reklamni pano tipa 3
· reklamni pano tipa 3 postavlja se na razmaku od 80, 0 m od susjednih panoa tipa 1

· temelj nosivih stupova mora imati nadsloj zemlje minimalno 0,20 m, 


- donji rub oglasnog dijela panoa smije biti maksimalno 6,00 m od nivoa tla,


- mogu biti osvijetljeni

- tip 4:


- postavljaju se na neaktivna pročelja ili neaktivne dijelove pročelja zgrada na način da ne narušavaju kvalitetu stanovanja/boravka u zgradama, (da ne zaklanjaju prirodno dnevno osvjetljenje), 


- postavljaju se kao zaštitno platno građevinske skele za vrijeme trajanja građevinskih radova,


- mogu biti osvijetljeni u skladu sa suvremenom svjetlosnom tehnikom (na način da izravno ne obasjava prostore za boravak ljudi).


Mogu se postavljati u zoni A, B, C i D.
Članak 26.


Na čitavom području Grada može se postavljati turistička i informativna signalizacija, kada to omogućava mikrolokacija, u skladu s posebnim propisima.

Članak 27.

Grad može postavljati oglasne ploče, oglasne stupove, oglasne ormariće i slične naprave koje služe za isticanje plakata, oglasa i drugih objava reklamnog-promidžbenog ili  informativnog sadržaja koje su  u pravilu privremenog karaktera, na čitavom području Grada kada to omogućava mikrolokacija.  

Članak 28.


Na čitavom području Grada na javnim površinama i zemljištu u vlasništvu koje se u naravi koristi kao javno prometna površina nije dopušteno postavljanje samostojećih sklopivih stalaka za isticanje raznih obavijesti. 

Članak 29.


Na čitavom području Grada nije dopušteno postavljanje reklamnih predmeta na ograde obiteljskih kuća, ograde stambenih zgrada i ograde poslovnih prostora.  

Članak 30.


Danom stupanja na snagu ovog Pravilnika prestaje važiti Pravilnik o postavljanju antena, uređaja, jarbola, zaštitnih naprava na izlozima, reklama i reklamnih panoa na području Grada Velike Gorice (Službeni glasnik Grada Velike Gorice, broj 1/11.).

Članak 31.


Ovaj Pravilnik stupa na snagu danom objave u Službenom glasniku Grada Velike Gorice.

                                                                                                  
GRADONAČELNIK

                                                                                                 
       Dražen Barišić, v.r.
